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MODULE 2 MAQUILLAGE

Première professionnelle


	C11 – Rechercher l’information
	C11 – Rechercher, sélectionner et traiter les informations

	C12 – Interpréter l’information
	C12 – Transmettre des informations

	C13 – Sélectionner et traiter les informations
	C13 – Accueillir le (la) client(e) et assurer son suivi au cours de la prestation

	C14 – Recueillir des informations sur le client
	C14 – Identifier les besoins du ou de la client(e)

	C21 – Gérer les rendez-vous
	C21 – Gérer les produits et les équipements

	C22 – Gérer le poste de travail
	C22 – Planifier les activités

	C23 – Participer à la gestion des stocks
	

	
	C24 – Assurer le suivi de la clientèle

	
	C31 – Conseiller et vendre les services et les produits

	C32 – Exécuter les techniques de maquillage
	C32 – Concevoir et mettre en œuvre des protocoles de soins esthétiques

	C33 – Mettre en valeur les produits et/ou les prestations de service
	C33 – Concevoir et réaliser des maquillages

	C34 – Participer au suivi de la clientèle
	

	C35 – Vendre des produits et/ou des prestations de services
	

	C41 – Accueillir, recevoir et transmettre un message
	C41 – Apprécier le résultat d’un protocole, d’une technique de soins esthétiques

	C42 – S’intégrer dans une équipe de travail
	C42 – Evaluer la satisfaction de la cliente




Situation Professionnelle :


Mme M se rend  dans l’institut où vous effectuez votre première PFMP et souhaite un maquillage du visage. Vous lui proposez un maquillage adapté à ses attentes et vous justifiez le choix des techniques au regard des produits utilisés dans l’institut et de la réglementation en vigueur.





Objectif : Elaborer un projet de maquillage du visage, réaliser des techniques des maquillages du visage.


 





S2/Méthode et technologie :


S2.3 : Maquillage


Analyser les caractéristiques d’une cliente à prendre en compte pour un maquillage proposé ou demandé.


Proposer un projet de maquillage adapté à la demande.


Justifier l’ordre d’application des produits, le choix des harmonies colorées et les corrections ou les accentuations portées.


Caractériser chaque maquillage en précisant pour chacun les éléments de différenciation, les produits utilisés, les harmonies à respecter


( Maquillages personnalisés (mariage, fêtes…)


S2.3.2 Principes généraux du maquillage et paramètres du choix


S2.3.4. Artifices de maquillage (permanente de cils, accessoires). 


S2.3.5. Techniques d’automaquillage


S2-8. Coloration, décoloration 


S4-5 Teintures de cils et sourcils








S2/ Méthodes et technologies


2.1 : Conseils en esthétique, cosmétique, parfumerie


1- étude de la clientèle 


2- bilan et diagnostic, conseils à la cliente, fiches conseils


S2.6. Parfums et produits parfumants 


S2 / Cosmétologie 


2. Composants des produits cosmétiques


2.6.4. Les substances parfumantes. 


2.6 Additifs : 2.6.1 et 2.6.2 


4.10 Les produits de parfumerie alcooliques 


4.7 Les produits de coloration pour cils et sourcils











S6 / Connaissance du milieu professionnel : 


S6.1. Connaissances de l’entreprise


S6 / Connaissance du milieu professionnel : 1.1, Forme juridique et commerciale


1.2, Régime d’imposition


1.3, Démarche administrative d’installation


1.4, Organigramme de l’entreprise


1.5, Organismes de contrôle


1.6, Obligation du chef vde l’entreprise


1.7 Contrats de travail


S6.5 Législation professionnelle en vigueur et son actualisation pour l’exercice de la profession
































S4/Gestion de l’entreprise


S4-1 le cadre de la création d’un institut


I  1.L’environnement économique général 


I .2. L’environnement économique local


I .3. Les sources d’informations


I .4. L’offre d’un institut d’esthétique


II .1le choix d’une forme de commerce


S4-2  Le pilotage de l’entreprise


IV 1 La communication médias


IV 2 La communication hors médias


IV 3  La mise en place d’un plan de communication


IV 4 La promotion des ventes


IV 5 L’animation du point de vente


S4-3 Les opérations comptables


3. La tenue de la caisse





( En rouge : Savoirs associés et savoir-faire du référentiel CAP, En Bleu : Savoirs associés et savoir - faire du référentiel Bac Pro, En Mauve : Transversalité des contenus de gestion avec la vente, En Vert : Contenus pouvant être abordés dans l’un ou l’autre des modules
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